
立法会二题：藉电视剧及电影推动旅游业 
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  以下是今日（五月十一日）在立法会会议上叶国谦议员的提问和商务及经济

发展局局长苏锦梁的书面答覆∶ 
 
问题： 
 
  旅游业是香港四大经济支柱之一，占本地生产总值百分之五，而且提供约二

十七万个职位。然而，在环球经济不景气及其他外围因素的影响下，去年整体访

港旅客人数录得近五千九百三十一万人次，按年下跌百分之二点五。虽然今年「五

一黄金周」首两日内地旅客入境人次按年上升百分之十，但内地旅行团的数目据

报却只及去年同期的一半。另一方面，据报一套南韩制作的电视剧《太阳的后裔》

在亚洲各地掀起热潮，单单版权收入已超过五千万港元。南韩政府更把该电视剧

取景地点塑造为旅游景点，让其他国家的人民加深认识南韩和吸引海外游客。关

於藉电视剧及电影推动香港的旅游业，政府可否告知本会： 
 
（一）会否鼓励本地制作人制作具质素的电视剧或电影，并到本地风景优美的地

点（例如西贡、大浪西湾等）取景，透过在外地播放该等作品以收宣传有关旅游

景点之效；若会，详情及落实时间表为何；若否，原因为何；及 
 
（二）会否研究如何发挥香港电视业及电影业与旅游业的协同效应，以开拓新经

济产业；若会，详情及落实时间表为何；若否，原因为何？ 
 
答覆： 
 
主席： 
 
  政府一向重视旅游推广工作，并透过香港旅游发展局（旅发局）利用不同途

径，例如电视和数码媒体、社交平台及公关宣传等，推广香港多元化的旅游特色

及体验。旅发局近年积极邀请国际性和区域性的电视频道及各地著名电视节目来

港取景，当中包括香港的旅游景点及自然景致。此外，旅发局亦利用客源 场当

地的电影或电视节目进行宣传，例如邀请印度及马来西亚受欢迎电视剧来港拍

摄，以及去年与内地电影《港 》合作，联同电影公司、本地景点及旅行社，推

出包含电影取景地点的香港特色行程。 
 
  就问题的两个部分，现综合回覆如下： 
 
  政府根据四项策略促进电影业的发展。该四项策略分别为鼓励增加港产片制



作量、培育电影制作人才、鼓励学生和青年观赏电影以拓展观众群，以及宣传和

推广「香港电影」品牌。「电影发展基金」向制作费不超过二千五百万元的中小

型电影提供最多六百万元的制作融资。政府亦已於二○一五年十一月起推出全新

的「电影制作资助计划」，向制作费不超过一千万元的电影提供最多二百万元的

现金资助。政府会继续推行「首部剧情电影计划」，透过比赛选出优秀的新晋电

影导演，并全数资助他们以商业模式制作首部剧情电影。 
 
  政府一贯的广播政策目标，是让市民有更多节目选择，鼓励投资者投资广播

业并推陈出新，促进公平和有效的竞争，从而强化香港作为区内的广播枢纽的地

位。政府尊重电视节目和电影的创作自由，不会干涉有关制作的取景地点。然而，

商务及经济发展局的「创意香港」支持香港作为理想的外景拍摄地点，向电视和

电影摄制队提供一站式支援外景拍摄服务，包括向摄制队提供拍摄场地的建议及

相关资料、安排摄制队到场地勘察、为摄制队获取拍摄所需的批准或许可证，以

及就封闭行车线／道路、停泊车辆以供拍摄等事宜与相关的政府部门协调。「创

意香港」在二○一五年成功地处理了五百一十三宗外景拍摄申请。四百零六宗本

地制作的申请中，电视和电影制作共占三百一十八宗。一百零七宗海外制作的申

请中，电视和电影制作共占七十五宗。「创意香港」也和广东省和澳门有关当局

合作，发展及推广包括香港在内的珠三角地区的外景拍摄及电影制作服务，藉以

吸引海外摄制队在区内拍摄电影，鼓励在香港进行电影摄制、后期制作及其他相

关活动。协助及吸引海外摄制队在香港取景，可让海外观众对香港留下深刻印

象，我们相信这对香港的电影业及旅游业具有正面作用。 
   
  此外，旅发局一直有借助本港电影及电视剧集，推广香港多元化的旅游体

验。例如，旅发局与本地旅游业界合作，透过「新旅游产品发展及经费资助计划」，

推广以电影为主题的崭新旅游产品，由资深影评人及土生土长影迷充当向导，带

领旅客参观多部港产粤语电影的拍摄场景。政府会继续支持旅发局在这方面的推

广工作。 

完 
 
２０１６年５月１１日（星期三） 
香港时间１５时５０分 

 


