
立法会六题：香港美酒佳肴巡礼  

＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊＊  

  以下为商务及经济发展局局长刘吴惠兰今日（十二月十五日）在立法会会议

上就谢伟俊议员的提问的答复： 

 

问题： 

 

  据报，香港旅游发展局（下称旅发局）在本年十月举办的「香港美酒佳肴巡

礼」（下称该项目）的入场人士当中，仅得百分之十是旅客。就此，政府可否告

知本会： 

 

（一）是否知悉，旅发局分别在本港及本港以外地方透过传媒广告宣传该项目的

开支为何；该项目仅能吸引相等于百分之十入场人数的旅客参与，原因为何；旅

客的人数及百分比与去年的相关数字如何比较； 

 

（二）是否知悉，作为推广本港旅游活动的机构，旅发局有否与本港的注册旅行

代理商合作推广该项目；如有，具体的合作及开支为何；如没有，原因为何；及 

 

（三）鉴于该项目的入场人士大部分为香港市民，吸引旅客人数不多，而香港贸

易发展局（下称贸发局）在本年十一月举办的香港国际美酒展却成功吸引大量外

国及本地参展商及客户，政府有否研究将该项目交由民政事务局或贸发局筹办或

合办会否更为适合，以及更符合成本效益；如有，研究的进度为何；如果没有，

可否尽快研究？ 

 

答复： 

 

主席： 

 

  为期四天于本年十月底举行的「香港美酒佳肴巡礼」是香港旅游发展局（下

称旅发局）继二○○九年首次举办、取得初步成功后再接再厉的推广项目，去年

三天的活动录得入场人次超过七万，随后更即被著名的财经杂志福布斯的 Forbes 

Traveler 网站评为全球十大美酒佳肴节目之一。今年活动的规模更大，海外参展

酒商数目比去年更多。而四天的活动共录得入场人数超过十一万人次，为旅发局

统筹、长达一个月的「香港美酒佳肴月」揭开序幕，以期提升香港作为亚洲美酒

佳肴中心的「品牌」形象。 

 

  就问题的三个部分，我的回复如下： 

 



（一）旅发局透过不同途径，在本港及海外宣传「2010 香港美酒佳肴巡礼」。

在本港的宣传，除了旅发局属下的咨询中心，还有在酒店及本地业界的门市销售

点摆放宣传资料。在媒体广告方面，主要集中于旅客途经及热门的地点，利用入

境口岸灯箱及广告牌、设于大型商场及景点的电视屏幕、巴士车身广告、的士车

箱内的视像显示器等，加以宣传，藉此增加旅客对该项活动的认知和鼓励他们在

留港期间参与活动。总开支约二百八十万元。 

 

  至于香港境外的宣传，旅发局主要选择在来港较多的客源市场推广该项活

动，整体宣传开支为一千万元，其中约五百五十万元用于传媒广告，其它开支则

用于在客源市场举行对象是消费者的路演、新闻发布会，以及邀请超过七十个来

自十三个不同国家和地区的海外媒体机构来港参与活动及进行采访及报道。 

 

  从经验所得，任何大型活动必须经过长时间推广及建立声誉，才能有效提高

旅客对活动的认知度及参与率。以农历新年的贺岁花车巡游汇演为例，经过旅发

局十年来持之以恒的推广，现已成为访港游客热爱参与的活动之一。 

 

  两年参与「香港美酒佳肴巡礼」的旅客数字大致相若，均为一万一千人次左

右。比例上，今年旅客的数字比去年少，是因为本地市民对活动的认知提升，带

动市民入场人次增加，令今年的比较基数较大。 

 

  另外，大有帮助的是内地、美国、加拿大、法国、南非、日本、南韩、新加

坡、马来西亚、菲律宾、印度、泰国及台湾的多个媒体对「香港美酒佳肴巡礼」

的报道。透过他们在当地电视台、电台、报章、互联网等的报道，不但可以吸引

旅客于来年到港参与活动，亦有助提升香港作为多元化旅游目的地的国际形象。 

 

（二）旅发局与本港注册旅行代理商合作无间。推广「2010 香港美酒佳肴巡礼」

的合作，主要透过旅行代理商设于各大酒店、入境口岸及景点的门市销售点，直

接宣传该项活动，以及向抵港旅客出售「品酒券」等。旅发局无需为前述合作宣

传承担任何支出。 

 

（三）香港贸易发展局（贸发局）主办的「香港国际美酒展」与旅发局举办的「美

酒佳肴巡礼」，目的、性质和对象均有不同。 

 

  贸发局的「香港国际美酒展」是一个贸易展览，目的是要提供一个国际平台，

让来自世界各产酒国家及地区的公司，向香港及亚洲其它地方的买家和贸易商展

示他们的葡萄酒，寻找代理及合作伙伴，透过成功交易，打造及巩固香港作为区

内葡萄酒贸易及分销中心的地位。 

 



  旅发局的「香港美酒佳肴巡礼」则侧重培育香港品酒文化，加深本地居民、

食肆及访港旅客的品酒知识，除了鼓励旅客来港参与活动外，长远更可提高香港

作为亚洲美酒佳肴中心的「品牌」形象，吸引海外及内地的消费者来香港品尝不

同的美酒，令香港的旅游业更多元化，更具吸引力。 

 

  总括而言，贸发局的重点工作是促进葡萄酒贸易，而旅发局则担当推广旅游

品牌及丰富到港旅客体验的角色，两个机构主办的活动定位和目标明确，既可分

工，亦能互相配合，相得益彰。两者都能为香港的经济发展作出贡献。  

完  

 

２０１０年１２月１５日（星期三） 

香港时间１４时３８分 

 


